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冰雪经济助力区域协调与均衡发展

冰雪经济在助力区域协调与均衡

发展方面具有显著作用。首先，通过

充分利用东北、华北及西北地区的丰

富冰雪资源，成功打造特色经济品牌，

吸引了大量外部投资，促进了当地就

业，有效缓解了现有的区域发展不平

衡问题。例如，在东北地区，借助冰

雪资源大力发展冰雪经济，成功培育

了新的支柱产业，实现了经济结构的

优化升级，缩小了与全国其他地区的

发展差距，大力发展冰雪经济已经成

为东北振兴的重要着力点。在华北地

区，冰雪经济在促进乡村振兴中发挥

了独特作用，为促进京津冀协同发展

提供了重要契机。在新疆阿勒泰，大

力发展滑雪产业和冰雪旅游让禾木这

样的偏远村庄一跃成为全国乃至全球

雪友心中的滑雪圣地，冰雪经济为富

民兴疆作出了重要贡献。其次，通过

促进区域之间的合作与交流，形成了

跨区域的冰雪产业生态价值链。当前，

我国正在积极构建冰雪经济“一区两

带多节点”空间布局，即以内蒙古、

辽宁、吉林、黑龙江、新疆为核心建

设具有国际影响力的北方冰雪经济引

领区，高质量建设京张体育文化旅游

带和“冰雪丝路”，支持北京延庆、河

北崇礼、黑龙江亚布力、吉林长白山、

新疆阿勒泰和伊犁等地打造具有国际

影响力的冰雪经济集聚区，鼓励有条

件的地区因地制宜发展冰雪经济，为

区域协调发展提供了新路径。例如，

黑龙江省通过全域协同推进冰雪旅

游，充分发挥“尔滨”的带动效应和

分流效应，将哈尔滨的冰雪热度传导

至周边地区，力图构建全省全域冰雪

经济新格局。相信随着 2025 年哈尔滨

亚洲冬季运动会的举办，将进一步辐

射带动黑龙江乃至东北地区冰雪经济

的发展和经济社会的转型升级。

推动冰雪经济高质量发展策略

坚持政策引领，构建冰雪经济战

略基石

在当前阶段，冰雪经济的高质量

发展离不开有为政府用“看得见的手”

来“保驾护航”。一方面，要做好顶层

设计，各级政府部门需紧密围绕《国

务院办公厅关于以冰雪运动高质量发

展激发冰雪经济活力的若干意见》及

2024 年中央经济工作会议关于发展冰

雪经济的相关精神，构建科学、完善

的政策体系，明确冰雪经济的发展目

标和发展路径，通过实施财政补贴、

税收优惠、土地优先供应、金融支持

等激励措施，切实减轻冰雪类企业运

营负担，充分激发市场主体积极性和

创新活力。同时要进一步完善公共设

施建设和公共服务供给，加大对冰雪

基础设施投资力度，不断优化交通网

络布局，同时提升住宿、餐饮等配套

服务的整体水平，为冰雪经济发展创

造更优的发展环境、奠定坚实的发展

基础。此外，还应通过政策引导，鼓

励社会资本积极参与冰雪产业，形成

政府引导、市场主导、社会广泛参与

的冰雪经济发展格局，为冰雪经济的

持续、健康、快速发展注入强劲动力。

坚持市场主导，激发冰雪经济内

在动力

市场是冰雪经济高质量发展的根

本动力。要强化市场在资源配置中的

决定性地位，通过深化市场化改革，

精准对接市场需求，推动冰雪产品和

服务持续创新，满足游客多元化、个

性化需求，吸引更多国内外游客，提

升我国冰雪产业国际竞争力和市场影

响力。具体而言，要进一步加强冰雪

运动和冰雪文化普及、推广与传播，

提升公众对冰雪运动的认知度和参与

度，培育稳定且持续增长的消费群体。

同时，积极组织各类冰雪赛事和活动，

利用赛事平台的集聚效应，扩大冰雪

运动的知名度和吸引力，发挥冰雪经

济的乘数效应。大力培育各类市场主

体，需充分发挥行业协会、中介机构

等社会组织在市场中的作用，为冰雪

企业提供全方位的信息服务、技术咨

询、专业培训等支持，助力企业提升

核心竞争力。

坚持创新驱动，引领冰雪经济高

质量发展

创新是冰雪经济高质量发展的核

心动力。首先，企业应加大科技创新

投入，研发新型冰雪运动装备和设施，

提升运动体验感和安全性。例如，通

过引入智能技术，实现滑雪场的智能

管理，提高运营效率；通过研发新型

造雪技术，降低水资源消耗，实现环

保可持续发展。其次，注重品牌建设

和文化推广，打造具有独特魅力的冰

雪品牌。冰雪企业要深入挖掘文化内

涵，将冰雪元素与地域文化、民族文

化等相结合，形成独特的品牌特色。

通过品牌建设和文化推广，提升企业

的市场影响力和竞争力。最后，积极

探索冰雪产业与其他产业新的融合发

展模式，持续推动冰雪运动与旅游、

文化、商业等产业的深度融合。通过

跨界合作，推动冰雪产业链的延伸和

拓展，形成更加丰富多元的冰雪经济

体系，进一步推动冰雪产业高质量发

展。□

（王裕雄为中央财经大学体育经

济研究中心主任、教授，周腾军为西

南财经大学体育与经济管理研究中心

讲师）

看  点

雪非物质文化遗产、冰雪博物馆、冰

雪主题乐园、冰雪节庆等在内的各类

冰雪文化产业形态均在蓬勃开展。冰

雪旅游快速发展，北京冬奥会后首个

冰雪季——2022—2023 雪季我国冰雪

休闲旅游人数达到 3.12 亿人次，冰雪

旅游收入达到 3490 亿元，预计 2024—

2025 雪季冰雪休闲旅游人数将达到

5.2 亿人次，旅游收入有望超过 6300

亿元。最后，作为制造业大国，我国

冰雪装备器材制造业突飞猛进，已经

形成了从头到脚、从个人到场地、从

竞技竞赛到大众运动全场景、全产业

链共计 15 大类的完整的冰雪装备器材

产品生产体系。近几年来，受惠于冰

雪消费快速发展的红利，我国冰雪装

备器材研发和营销能力不断增强，产

品质量、技术含量、品牌影响力均在

看  点

入新发展阶段，人民群众对于

包括体育、旅游、文化等在内

的各种改善型消费需求快速增长，我

国冰雪消费迎来了快速发展的时代机

遇。北京冬奥会的成功举办实现了我

国冰雪运动参与和冰雪消费的跨越式

发展，成为推动我国冰雪消费和冰雪

经济发展的“加速器”。2024 年我国

冰雪经济总规模接近 1 万亿元，已经

成为全球最具增长潜力的冰雪消费市

场，冰雪产业作为朝阳产业也已进入

高速发展阶段。当前发展冰雪经济对

于我国经济社会发展具有多重意义，

是在充分挖掘消费潜能、激发内生增

长动力、积极培育新增长点的时代背

景下谋求发展的重要战略选择。

冰雪经济对推动

我国经济发展的多重价值

冰雪产业正在快速成为推动国民

经济的新增长点

截至目前，我国冰雪产业体系已

经形成，产业规模在快速扩大。首先，

冰雪运动产业供需两旺，2023—2024

年雪季，我国冰雪运动消费总规模超

1500 亿元；从供给侧来看，以赛事供

给为例，2023—2024 年雪季，全国举

办各类赛事达到 110 项，其中国际赛

事 19 项、国内赛事 91 项，后者相比

上赛季增长 50%。其次，冰雪文化产

业愈加繁荣，包括冰雪影视作品、冰

不断提升，一大批企业和产品加快走

向国际市场，实现了从“中国制造”

向“中国创造”的转变，进一步增强

了国内冰雪产业的竞争力。

冰雪经济促进产业融合与转型升级

当前我国冰雪经济已经成为融合

发展的典范，在促进产业融合与转型

升级方面发挥了重要作用。首先，冰

雪运动的发展为冰雪经济的融合提供

了内核，通过冰雪运动与文化、旅游、

商业的结合，丰富了冰雪消费产品供

给和消费场景，提升了冰雪消费体验，

增加了冰雪产业的附加值，实现了冰

雪经济的内涵式发展。其中，“尔滨”

出圈这一现象级消费事件是冰雪经济

融合发展“威力”的重要体现，通过

融合产生了具有更大市场辐射半径和

游客吸引能力的“旅游吸引物”，提高

了游客逗留的时间和客单价。根据大

数据测算，2024 年元旦假期哈尔滨市

累计接待游客 304.79 万人次，实现旅

游总收入 59.14 亿元，均达历史峰值。

其次，冰雪经济为新兴的材料技术、

数字技术、虚拟现实技术等提供了广

阔的应用场景，这些技术也为冰雪经

济发展注入了新的元素和内涵。例如，

虚拟滑雪体验、数字化冰雪博物馆等

创新项目，不但拓宽了冰雪产品的传

播渠道，还推动了冰雪产业创新升级，

提升了冰雪经济的科技含量，实现了

冰雪产业的数字化、网络化、智能化、

绿色化转型。

进

大力发展冰雪经济
激发内生增长动力

■ 王裕雄　周腾军
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冰雪经济助力区域协调与均衡发展

冰雪经济在助力区域协调与均衡

发展方面具有显著作用。首先，通过

充分利用东北、华北及西北地区的丰

富冰雪资源，成功打造特色经济品牌，

吸引了大量外部投资，促进了当地就

业，有效缓解了现有的区域发展不平

衡问题。例如，在东北地区，借助冰

雪资源大力发展冰雪经济，成功培育

了新的支柱产业，实现了经济结构的

优化升级，缩小了与全国其他地区的

发展差距，大力发展冰雪经济已经成

为东北振兴的重要着力点。在华北地

区，冰雪经济在促进乡村振兴中发挥

了独特作用，为促进京津冀协同发展

提供了重要契机。在新疆阿勒泰，大

力发展滑雪产业和冰雪旅游让禾木这

样的偏远村庄一跃成为全国乃至全球

雪友心中的滑雪圣地，冰雪经济为富

民兴疆作出了重要贡献。其次，通过

促进区域之间的合作与交流，形成了

跨区域的冰雪产业生态价值链。当前，

我国正在积极构建冰雪经济“一区两

带多节点”空间布局，即以内蒙古、

辽宁、吉林、黑龙江、新疆为核心建

设具有国际影响力的北方冰雪经济引

领区，高质量建设京张体育文化旅游

带和“冰雪丝路”，支持北京延庆、河

北崇礼、黑龙江亚布力、吉林长白山、

新疆阿勒泰和伊犁等地打造具有国际

影响力的冰雪经济集聚区，鼓励有条

件的地区因地制宜发展冰雪经济，为

区域协调发展提供了新路径。例如，

黑龙江省通过全域协同推进冰雪旅

游，充分发挥“尔滨”的带动效应和

分流效应，将哈尔滨的冰雪热度传导

至周边地区，力图构建全省全域冰雪

经济新格局。相信随着 2025 年哈尔滨

亚洲冬季运动会的举办，将进一步辐

射带动黑龙江乃至东北地区冰雪经济

的发展和经济社会的转型升级。

推动冰雪经济高质量发展策略

坚持政策引领，构建冰雪经济战

略基石

在当前阶段，冰雪经济的高质量

发展离不开有为政府用“看得见的手”

来“保驾护航”。一方面，要做好顶层

设计，各级政府部门需紧密围绕《国

务院办公厅关于以冰雪运动高质量发

展激发冰雪经济活力的若干意见》及

2024 年中央经济工作会议关于发展冰

雪经济的相关精神，构建科学、完善

的政策体系，明确冰雪经济的发展目

标和发展路径，通过实施财政补贴、

税收优惠、土地优先供应、金融支持

等激励措施，切实减轻冰雪类企业运

营负担，充分激发市场主体积极性和

创新活力。同时要进一步完善公共设

施建设和公共服务供给，加大对冰雪

基础设施投资力度，不断优化交通网

络布局，同时提升住宿、餐饮等配套

服务的整体水平，为冰雪经济发展创

造更优的发展环境、奠定坚实的发展

基础。此外，还应通过政策引导，鼓

励社会资本积极参与冰雪产业，形成

政府引导、市场主导、社会广泛参与

的冰雪经济发展格局，为冰雪经济的

持续、健康、快速发展注入强劲动力。

坚持市场主导，激发冰雪经济内

在动力

市场是冰雪经济高质量发展的根

本动力。要强化市场在资源配置中的

决定性地位，通过深化市场化改革，

精准对接市场需求，推动冰雪产品和

服务持续创新，满足游客多元化、个

性化需求，吸引更多国内外游客，提

升我国冰雪产业国际竞争力和市场影

响力。具体而言，要进一步加强冰雪

运动和冰雪文化普及、推广与传播，

提升公众对冰雪运动的认知度和参与

度，培育稳定且持续增长的消费群体。

同时，积极组织各类冰雪赛事和活动，

利用赛事平台的集聚效应，扩大冰雪

运动的知名度和吸引力，发挥冰雪经

济的乘数效应。大力培育各类市场主

体，需充分发挥行业协会、中介机构

等社会组织在市场中的作用，为冰雪

企业提供全方位的信息服务、技术咨

询、专业培训等支持，助力企业提升

核心竞争力。

坚持创新驱动，引领冰雪经济高

质量发展

创新是冰雪经济高质量发展的核

心动力。首先，企业应加大科技创新

投入，研发新型冰雪运动装备和设施，

提升运动体验感和安全性。例如，通

过引入智能技术，实现滑雪场的智能

管理，提高运营效率；通过研发新型

造雪技术，降低水资源消耗，实现环

保可持续发展。其次，注重品牌建设

和文化推广，打造具有独特魅力的冰

雪品牌。冰雪企业要深入挖掘文化内

涵，将冰雪元素与地域文化、民族文

化等相结合，形成独特的品牌特色。

通过品牌建设和文化推广，提升企业

的市场影响力和竞争力。最后，积极

探索冰雪产业与其他产业新的融合发

展模式，持续推动冰雪运动与旅游、

文化、商业等产业的深度融合。通过

跨界合作，推动冰雪产业链的延伸和

拓展，形成更加丰富多元的冰雪经济

体系，进一步推动冰雪产业高质量发

展。□

（王裕雄为中央财经大学体育经

济研究中心主任、教授，周腾军为西

南财经大学体育与经济管理研究中心

讲师）

看  点

雪非物质文化遗产、冰雪博物馆、冰

雪主题乐园、冰雪节庆等在内的各类

冰雪文化产业形态均在蓬勃开展。冰

雪旅游快速发展，北京冬奥会后首个

冰雪季——2022—2023 雪季我国冰雪

休闲旅游人数达到 3.12 亿人次，冰雪

旅游收入达到 3490 亿元，预计 2024—

2025 雪季冰雪休闲旅游人数将达到

5.2 亿人次，旅游收入有望超过 6300

亿元。最后，作为制造业大国，我国

冰雪装备器材制造业突飞猛进，已经

形成了从头到脚、从个人到场地、从

竞技竞赛到大众运动全场景、全产业

链共计 15 大类的完整的冰雪装备器材

产品生产体系。近几年来，受惠于冰

雪消费快速发展的红利，我国冰雪装

备器材研发和营销能力不断增强，产

品质量、技术含量、品牌影响力均在

看  点

入新发展阶段，人民群众对于

包括体育、旅游、文化等在内

的各种改善型消费需求快速增长，我

国冰雪消费迎来了快速发展的时代机

遇。北京冬奥会的成功举办实现了我

国冰雪运动参与和冰雪消费的跨越式

发展，成为推动我国冰雪消费和冰雪

经济发展的“加速器”。2024 年我国

冰雪经济总规模接近 1 万亿元，已经

成为全球最具增长潜力的冰雪消费市

场，冰雪产业作为朝阳产业也已进入

高速发展阶段。当前发展冰雪经济对

于我国经济社会发展具有多重意义，

是在充分挖掘消费潜能、激发内生增

长动力、积极培育新增长点的时代背

景下谋求发展的重要战略选择。

冰雪经济对推动

我国经济发展的多重价值

冰雪产业正在快速成为推动国民

经济的新增长点

截至目前，我国冰雪产业体系已

经形成，产业规模在快速扩大。首先，

冰雪运动产业供需两旺，2023—2024

年雪季，我国冰雪运动消费总规模超

1500 亿元；从供给侧来看，以赛事供

给为例，2023—2024 年雪季，全国举

办各类赛事达到 110 项，其中国际赛

事 19 项、国内赛事 91 项，后者相比

上赛季增长 50%。其次，冰雪文化产

业愈加繁荣，包括冰雪影视作品、冰

不断提升，一大批企业和产品加快走

向国际市场，实现了从“中国制造”

向“中国创造”的转变，进一步增强

了国内冰雪产业的竞争力。

冰雪经济促进产业融合与转型升级

当前我国冰雪经济已经成为融合

发展的典范，在促进产业融合与转型

升级方面发挥了重要作用。首先，冰

雪运动的发展为冰雪经济的融合提供

了内核，通过冰雪运动与文化、旅游、

商业的结合，丰富了冰雪消费产品供

给和消费场景，提升了冰雪消费体验，

增加了冰雪产业的附加值，实现了冰

雪经济的内涵式发展。其中，“尔滨”

出圈这一现象级消费事件是冰雪经济

融合发展“威力”的重要体现，通过

融合产生了具有更大市场辐射半径和

游客吸引能力的“旅游吸引物”，提高

了游客逗留的时间和客单价。根据大

数据测算，2024 年元旦假期哈尔滨市

累计接待游客 304.79 万人次，实现旅

游总收入 59.14 亿元，均达历史峰值。

其次，冰雪经济为新兴的材料技术、

数字技术、虚拟现实技术等提供了广

阔的应用场景，这些技术也为冰雪经

济发展注入了新的元素和内涵。例如，

虚拟滑雪体验、数字化冰雪博物馆等

创新项目，不但拓宽了冰雪产品的传

播渠道，还推动了冰雪产业创新升级，

提升了冰雪经济的科技含量，实现了

冰雪产业的数字化、网络化、智能化、

绿色化转型。

进

大力发展冰雪经济
激发内生增长动力

■ 王裕雄　周腾军


